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RESUMO

O objetivo deste artigo é relatar estratégias tributarias
utilizadas em produtos populares com altas tributagdes,
demonstrando os impactos positivos e negativos causados
nas empresas através das mudancgas nas classificagdes
fiscais, produgdes ou estruturas dos produtos para redugéo
de custos tributarios como resultado da variagéo do valor do
IPI. Para tanto se utilizou- se a Tabela TIPI (tabela de
incidéncia do imposto sobre produtos industrializados) que
€ uma lista de produtos com suas respectivas aliquotas.
Trata-se de um arquivo, regulamentado e constantemente
atualizado pela Receita Federal, onde estdo reunidos os
produtos industrializados, sua determinada Nomenclatura
Comum do Mercosul (NCM) e sua respectiva aliquota do
imposto. Foi estudada e analisada a aplicagédo desta tabela
e a reclassificagdo de alguns produtos conhecidos
popularmente. Neste estudo percebeu-se que tais
reclassificagdes permitiram uma redugao nas aliquotas do
imposto sobre produtos industrializados, maximizando,
assim, o resultado das empresas. Finalmente,
recomendou-se que as empresas, principalmente cujos
produtos comercializados sdo considerados “nédo
essenciais”, realizem adequadamente as classificagbes
fiscais dos produtos, pois existem possibilidades de
minimizar, legalmente, a tributagdo, aumentando assim a
margem de lucro, reduzindo pregos de vendas e
consequentemente gerando aumento das vendas e do
faturamento. Entretanto, em situagao contraria, pode haver
penalidades tributarias caso ocorram erros nas
classificagdes ficais.

Palavras-Chave: Estratégias Tributarias, Classificagcéo
Fiscal, Produtos Industrializados, Maximizagao de
Resultado.
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ABSTRACT

The purpose of this article is to report tax strategies used
in popular products with high taxation, demonstrating the
positive and negative impacts caused on companies
through changes in tax classifications, productions or
product structures to reduce tax costs as a result of the
variation in the IPI value. For this purpose, the TIPI Table (tax
incidence table on industrialized products) was used, which
is a list of products with their respective rates. It is a file,
regulated and constantly updated by the Federal Revenue,
where the industrialized products, their specific Mercosur
Common Nomenclature (NCM) and their respective tax rate
are gathered. The application of this table and the
reclassification of some popularly known products were
studied and analyzed. In this study, it was noticed that such
reclassifications allowed a reduction in the tax rates on
industrialized products, thus maximizing the results of the
companies. Finally, it was recommended that companies,
mainly whose products marketed are considered ‘non-
essential”, properly carry out the tax classification of
products, as there are possibilities to legally minimize
taxation, thus increasing the profit margin, reducing sales
prices. and consequently generating an increase in sales
and revenue. However, in the opposite situation, there may
be tax penalties if errors in the tax classifications occur.

Keywords: Tax Strategies, Tax Classification,
Industrialized Products, Result Maximization

1. INTRODUGAO

Muitas empresas mudaram os seus produtos em
tamanho, volume e design como estratégia para aumentar
suas vendas, margens de lucros e para reduzir custos. Além
de estratégias comerciais, as empresas também podem
definir estratégias tributarias para alcangar os mesmos
objetivos com mudangas nas estruturas, classificagdes e
producgdes de suas mercadorias para variagéo no valor do
IPI. Algumas empresas enxergaram essas possibilidades
de estratégias em produtos alimenticios, de higiene pessoal
e de consumo geral e que podem ser diferenciais na
continuidade de seus negécios, gerando aumento nas
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margens de lucros e de oportunidade de redugéo do prego
final de venda facilitando o acesso aos consumidores finais.
Desta forma, a questdo que norteia este artigo é: Quais os
impactos positivos e negativos nas mudancgas de
classificagdes fiscais de produtos realizados por Empresas
como estratégias tributarias para variagéo do valor do IP1?

Este trabalho tem como objetivo relatar estratégias
tributarias utilizadas em produtos populares com altas
tributagbes, demonstrando os impactos positivos e
negativos causados nas empresas através das mudangas
nas classificagbes fiscais, produgdes ou estruturas dos
produtos para reducéo de custos tributarios como resultado
davariagédo do valordo IPI.

Para isso, foi realizada uma pesquisa explicativa para
expor como e quando os produtos podem ter suas
classificacdes fiscais alteradas ocasionando variagbes no
valor de IPI; bibliografica e documental descrevendo as
informacdes relevantes ja existentes sobre o tema, e
qualitativa apresentando os resultados positivos e
negativos que podem ser gerados por estas mudangas
através de eventos ja ocorridos no mercado para que as
Muitas empresas mudaram os seus produtos em tamanho,
volume e design como estratégia para aumentar suas
vendas, margens de lucros e para reduzir custos. Além de
estratégias comerciais, as empresas também podem definir
estratégias tributarias para alcangar os mesmos objetivos
com mudangas nas estruturas, classificagbes e producdes
de suas mercadorias para varia¢do no valor do IPI. Algumas
empresas enxergaram essas possibilidades de estratégias
em produtos alimenticios, de higiene pessoal e de consumo
geral e que podem ser diferenciais na continuidade de seus
negocios, gerando aumento nas margens de lucros e de
oportunidade de redugao do preco final de venda facilitando
0 acesso aos consumidores finais. Desta forma, a questao
que norteia este artigo €: Quais os impactos positivos e
negativos nas mudangas de classificagdes fiscais de
produtos realizados por Empresas como estratégias
tributarias para variagéo do valor do IPI?

Este trabalho tem como objetivo relatar estratégias
tributarias utilizadas em produtos populares com altas
tributagbes, demonstrando os impactos positivos e
negativos causados nas empresas através das mudangas
nas classificagdes fiscais, produ¢des ou estruturas dos
produtos para redugao de custos tributarios como resultado
da variagdo do valordo IPI.

Para isso, foi realizada uma pesquisa explicativa para
expor como e quando os produtos podem ter suas
classificacdes fiscais alteradas ocasionando variagdes no
valor de IPI; bibliografica e documental descrevendo as
informagdes relevantes ja existentes sobre o tema, e
qualitativa apresentando os resultados positivos e
negativos que podem ser gerados por estas mudangas
através de eventos ja ocorridos no mercado para que as
empresas realizem as estratégias de forma adequada
tendo ciéncia dos fatores benéficos e adversos.

Este artigo estéd estruturado em cinco capitulos além
dessaintroducao: referencial teérico, metodologia, andlises
de dados e resultados e consideragdes finais.

" https://www.gov.br/receitafederal/pt-br/acesso-a-informacaol/institucional
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2. REFERENCIAL TEORICO
2.1 Receita Federal do Brasil

A Receita Federal do Brasil & responsavel por
administrar os tributos do Brasil com diversos objetivos. A
administragéo dos tributos envolve os comércios internos e
externos possuindo competéncia para fiscalizar, gerir,
arrecadar etc. os tributos da Unié&o.

Segundo o site' da Secretaria da Receita Federal do
Brasil que € um 6rgédo especifico, singular, subordinado ao
Ministério da Economia, exercendo fungdes essenciais para
que o Estado possa cumprir seus objetivos. E responsavel
pela administragéo dos tributos de competéncia da Uniéo,
inclusive os previdenciarios, e aqueles incidentes sobre o
comércio exterior, abrangendo parte significativa das
contribui¢des sociais do Pais.

Também subsidia o Poder Executivo Federal na
formulagdo da politica tributaria brasileira, previne e
combate a sonegacao fiscal, o contrabando, a descaminho,
a contratagdo, a pirataria, o trafico ilicito de entorpecentes e
de drogas afins, o trafico internacional de armas de fogo e
muni¢des, a lavagem ou ocultagdo de bens, direitos e
valores e outros ilicitos aduaneiros. A Receita Federal do
Brasil € um 6rgéo de extrema importancia na administracao
dos tributos. Segundo o site da Secretaria da Receita
Federal do Brasil, as competéncias da Secretaria Especial
da Receita Federal do Brasil podem ser sintetizadas como:

- administragdo dos tributos internos e do comércio
exterior;

- gestdo e execugdo das atividades de arrecadacéao,
lancamento, cobranca administrativa, fiscalizagéo,
pesquisa e investigagéo fiscal e controle da arrecadagéo
administrada;

- gestdo e execugdo dos servicos de administracao,
fiscalizagao e controle aduaneiro;

- represséo ao contrabando e descaminho, no limite da
sua algada;

- preparo e julgamento, em primeira instancia, dos
processos administrativos de determinagéo e exigéncia de
créditos tributérios da Unido;

- interpretacao, aplicagéo e elaboragédo de propostas
para o aperfeicoamento da legislagéo tributéria e aduaneira
federal;

subsidio a formulagdo da politica tributaria e
aduaneira;

- subsidio a elaboragdo do orgamento de receitas e
beneficios tributarios da Unio;

- interacdo com o cidad&o por meio dos diversos canais
de atendimento, presencial ou adistancia;

- educagéo fiscal para o exercicio da cidadania;

- formulagéo e gestdo da politica de informagbes
econdmico-fiscais;

promogdo da integragdo com oOrgdos publicos e
privados afins, mediante convénios para permuta de
informagdes, métodos e técnicas de agao fiscal e para a
racionalizag&o de atividades, inclusive com a delegacao de
competéncia;

- atuacdo na cooperagao internacional e na negociagao
e implementacdo de acordos internacionais em matéria
tributaria e aduaneira.

2.2 Tributo

Cabe destacar a definicdo do conceito de tributo
expresso no CTN — Cédigo Tributario Nacional, Lei que
disp&e sobre o Sistema Tributario Nacional e institui normas
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gerais de direito tributario aplicaveis a Unido, Estados e  produtos industrializados (IPI) incidente sobre produtos
Municipios. “Art. 3° Tributo é toda prestagdo pecuniaria nacionais e estrangeiros que forem industrializados ou
compulséria, em moeda ou cujo valor nela se possa importados é de competéncia da Unido e tem suas
exprimir, que ndo constitua sangdo de ato ilicito, instituida disposi¢des regulamentadas atualmente pelo Decreto n°
em lei e cobrada mediante atividade administrativa e  7.212/2010 (RIP1/2010).

plenamente vinculada”. Para Rezende, Pereira, Alencar Oliveira etal. (2014) explicam que o IPl € um imposto de
(2010, 46), prestagao pecuniaria € uma contribuicdo que competéncia da Unido, que tem duas funcgdes extrafiscais:
alguém esta obrigado, e pecuniaria significa que sera uma fungdo reguladora, que onera os produtos de acordo
representada por dinheiro. E compulséria pelo significado ~ com sua utilidade, tendendo a aplicar aliquotas menores
de obrigar, forgar. Logo, o pagamento & obrigatério pelo aos produtos considerados necessarios, e maiores aos
contribuinte ao Estado sem depender de vontade do considerados supérfluos; e outra fungdo protecionista, que
contribuinte. A obrigatoriedade do pagamento do tributo aumenta ou reduz aliquotas visando incentivar ou
nasce da pratica de um ato licito, como: vender produtos e desestimular a produgdo de alguns produtos, para o
mercadorias permitidas pela legislagdo do pais. Qualquer desenvolvimento de determinada atividade ou regido.

obrigatoriedade de pagamento por ato ilicito ndo é Segundo paragrafo Unico do Art 2 do regulamento do
considerado tributo. Os tributos somente podem ser  IPl, Decreto n®7.212, de 15 de junho de 2010, o campo de
instituidos ou alterados por meio de lei valida e eficaz. incidéncia do imposto envolve todos os produtos com

aliquota, ainda que zero, relacionados na TIPI, observadas
2.3 Impostos sobre vendas as disposigbes contidas nas respectivas notas

complementares, excluidos aqueles a que corresponde a
O Art.16. do CTN — Codigo Tributario Nacional define o notagdo “NT” (ndo tributado) (Lei n°® 10.451, de 10 de maio
imposto sobre vendas como o “tributo cuja obrigagéo tem de 2002, art.6°).”
por fato gerador uma situagdo independentemente de
qualquer atividade estatal especifica, relativa ao 2.4 TIPI - Tabela de Incidéncia do Imposto sobre

contribuinte”. Produtos Industrializados

Os impostos sobre vendas sdo aqueles cobrados sobre
o produto ou servigo comercializado, podendo ter incidéncia Atabela TIPI, é a tabela de incidéncia do Imposto sobre
federal, estadual ou municipal. Os principais impostos s&o Produtos Industrializados (IPI), regulamentada pela Receita
IPI, 1SS, ICMS, PIS ou PASEP e COFINS. Federal do Brasil (RFB). Estabelecido pelo DECRETO n°

Segundo Rezende etal. (2010), diversos sdo os tributos ~ 8.950 em 29 de dezembro de 2016, a Tabela TIPI usa o
que incidem sobre a receita das empresas. Alguns atingem Sistema Harmonizado, baseado na Tabela de NCM para

a maior parte das empresas e das receitas por elas obtidas, dividir os produtos em categorias dentro de suas secoes,
independentemente do setor de atividade. Um sé evento, capitulos e subcapitulos.
como, por exemplo, a venda de um produto industrializado, De forma geral, a Tabela TIPI, € uma lista de produtos

pode gerar a obrigagdo de pagar varios tributos com suas respectivas aliquotas. Trata-se de um arquivo,
simultaneamente: PIS, COFINS, IPl e ICMS. Da mesma regulamentado e constantemente atualizado pela Receita
forma, uma Unica industria que, além de fabricar e vender Federal, onde estéo reunidos os produtos industrializados,
umdeterminado produto, também preste servicos de  sua determinada Nomenclatura Comum do Mercosul
assisténcia técnica estara sujeita ao IPI, ao ICMS e ao ISS. (NCM) e suarespectiva aliquota do imposto.:

O que vale, nesse caso, € o fato gerador e ndo a natureza

juridica da empresa. 2.5 NCM - Nomenclatura Comum do Mercosul
IPI &€ a sigla para Imposto sobre Produtos
Industrializados, que incide sobre itens nacionais e Toda e qualquer mercadoria que circula no Brasil deve

importados que passaram por algum processo de ter o codigo NCM e este codigo deve ser informado no
industrializagdo. E um tributo de competéncia federal que ~ preenchimento da nota fiscal e outros documentos de
significa que somente a Uni&o pode cobra-lo. comeércio exterior. A consulta NCM pode ser realizada no

Segundo Oliveira et al. (2014), o imposto sobre  site daNF-E e emoutros sistemas.

Figura 1 - Tabela NCM

Cédigo NCM

Subitem (8° digito da NCM)

Item (7" digito da NCM)
Subposicho (6 pimeiros diginos do SH)
Posicao {4 primeiros digitos do SH)

il

Capitulo (2 primeiros digitos do SH)

Fonte: https:/site.guinzo.com.br/ncm-nomenclatura-comum-do-mercosul/

? https:/carf.fazenda.gov.br/sincon/public/pages/index.jsf
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. . . Para Gil (2002, 44), pesquisa bibliografica é
2.6 Conselho Administrativo de Recursos Fiscais - CARF desenvolvida com base em material j& elaborado

constituido principalmente de livros e artigos cientificos.

O Conselho Administrativo de Recursos Fiscais? Segundo Santos (2005, 173), a pesquisa bibliografica é
(CARF) é um 6rgéao paritario, de composic¢ao dividida entre  feita com base em documentos ja elaborados, tais como
representantes da Fazenda Nacional e dos contribuintes, livros, dicionarios, enciclopédias, periédicos, como jornais e

vinculado atualmente ao Ministério da Economia (Brasil),  revistas, além de publicagdes, como comunicagao e artigos
criado através da Lei n® 11.941, de 27 de maio de 2009. cientificos, resenha e ensaios criticos.
Atualmente é organizado e regido pelo Portaria MF 343, de Para Gil (2002, 45), A pesquisa documental assemelha-
9dejulhode 2015. se muito a pesquisa bibliogréafica. A diferenca entre ambas
O Conselho Administrativo de Recursos Fiscais - CARF ~ estd na natureza das fontes. Enquanto a pesquisa
foi criado pela Medida Proviséria n°® 449, de 2008, bibliografica se utiliza fundamentalmente das contribui¢cdes
convertida na Lei n° 11.941, de 27 de maio de 2009, e  dos diversos autores sobre determinado assunto, a
instalado pelo Excelentissimo Senhor Ministro de Estado  pesquisa documental vale-se de materiais que ndo recebem
da Fazenda em 15/2/2009, mediante Portaria MF n°®41,de  ainda um tratamento analitico, ou que ainda podem ser
2009. A Portaria MF n° 256, de 22 de junho de 2009, reelaboradosde acordocom osobjetos de pesquisa.
aprovou o Regimento Interno do CARF, que ja se encontra Para Santos (2005, 174), A pesquisa documental &
em plenavigéncia. trabalhada com base em documentos que n&o receberam
A Missdo do CARF ¢é assegurar a sociedade tratamento de andlise e sintese. Embora se identifique com
imparcialidade e celeridade na solugdo dos litigios a pesquisa bibliografica, esta s6 se realiza sobre
tributarios. A sua Visao é ser reconhecido pela exceléncia  documentos analisados e pertencentes a autores que
no julgamento dos litigios tributarios. Os seus Valores sdo:  deram o estudo pronto e acabado.
ética, transparéncia, prudéncia, impessoalidade e cortesia. De acordo com a abordagem do problema, esta
O CARF é responsavel pelo julgamento em grau  pesquisa classifica-se como qualitativa porque de acordo
recursal de irresignagcdes de contribuintes relativas aos ~ com Oliveira (1999, 117), as pesquisas que se utilizam da
tributos administrados pela Secretaria da Receita Federal =~ abordagem qualitativa possuem a facilidade de poder
do Brasil. Também é responsavel pela analise de recursos  descrever a complexidade de uma determinada hip6tese ou
voluntarios, que séo apreciados pelo CARF nos casos em problema, analisar a interacdo de certas variaveis,
que a impugnagéo do contribuinte é acolhida pela primeira  compreender e classificar processos dindmicos
instancia do contencioso administrativo, que se denomina  experimentados por grupos sociais, apresentar
Delegacia de Julgamento, os quais sdo manifestados pelos  contribuicdes no processo de mudanga, criagdo ou
proprios julgadores de primeiro grau. Ha, também, a  formacao de opinides de determinado grupo e permitir, em
competéncia do 6rgéo para julgar, em Cémara Superiorde  maior grau de profundidade, a interpretacdo das
Recursos Fiscais, os recursos especiais dos contribuintese  particularidades dos comportamentos ou atitudes dos
da Fazenda Nacional, nos casos de divergéncia entre as individuos.

turmasjulgadoras. As principais caracteristicas da pesquisa qualitativa
O CARF, atualmente, é formado por 130 conselheiros, segundo Mascarenhas (2012, 46) s&o:

dos quais a metade se constitui de Auditores da Secretaria - Os dados sdo levantados e analisados ao mesmo

da Receita Federal do Brasil, que representam a Fazenda  tempo.

Nacional; a outra metade se compde de pessoas indicadas - Os estudos sdo descritivos, voltados para a

por confederagdes e entidades de classe, representandoos ~ compreensdo do objeto.

contribuintes. - A influéncia do pesquisador sobre a pesquisa nao é

evitada; muito pelo contrario,é considerada fundamental.
3. METODOLOGIA

4. ANALISE DE DADOS E RESULTADOS
Este artigo tem como fundamento a pesquisa
explicativa quanto ao seu objetivo e que para Gil (2002, 42), Recentemente, observou-se inovagcdo da embalagem
essas pesquisas tém como preocupagédo central identificar ~ do chocolate sonho de valsa mudar de formato torcido nas
os fatores que determinam ou que contribuem para a  extremidades para o “Flow Pack”. Esta mudanga néo foi
ocorréncia dos fendmenos. Esse é o tipo de pesquisa que  realizada apenas para a inovagdo comercial do produto,
mais aprofunda o conhecimento da realidade, porque  pois a principal mudanga ocorreu na classificagéo fiscal do

explicaarazéo, o porqué das coisas. produto de Chocolate para Wafer. Logo, a estratégia
Baseou-se em pesquisa bibliografica e documental tributaria garantiu aredugéo da aliquota de IPl que antes era
quanto aos seus procedimentos adotados. de 5% para 0% de IPI.

Figura 2 - Mudanga do bombom sonho de valsa

Fonte: https://embalagemmarca.com.br/2019/07/sonho-de-valsa-nao-tera-
mais-a- embalagem-torcida-nas-extremidades/

Pensar Contabil, Rio de Janeiro v. 25, n. 85, p. 36-43, jan/abr 2023




Pensar Contabil CRCRJ Conselho Regional de Contabilidade do RJ

Gabriel Marques Renan Gabriela Barreto Araujo

Esta estratégia tributaria foi realizada pela Empresa LACTA, uma Empresa brasileira de chocolates subsidiaria da
Companhia Mondelez International, pois considerou que a composigéo do seu produto poderia ser classificada conforme
NCM 1905.32.00 - Waffles e wafers. Entdo, a Empresa atualizou a antiga classificagcdo fiscal do NCM 1806.31.10 —
Chocolate, gerando assim as mudancgas nas aliquotas, conforme imagens extraidas da TIPI abaixo.

Figura 3 - NCM de Chocolate

18.06 Chocolate e outras preparagdes alimenticias que contenham cacau.
1806.10.00 |- Cacau em po6, com adicio de agicar ou de outros edulcorantes 0

1806.20.00 |- Outras preparagbes em blocos ou em barras, de peso supenor a 2 kg, ou no estado
liquido, em pasta, em po, granulos ou formas semelhantes, em recipientes ou

embalagens imedialas de conleudo superior a 2 kg 0
1806.3 - Outros, em labletes barras e paus:
1806.31 - Recheados
1806.31.10 Chocolate 5
1806.31.20 Qutras preparacbes 5
1806.32 -~ Nio recheados
1806.32.10 Chocolate 5

Fonte: https://www.gov.br/receitafederal/pt-br/assuntos/aduana-e-comercio- exterior/classificacao-fiscal-de-mercadorias/download-ncm-
nomenclatura-comum-do- mercosul

Figura 4 - NCM de Wafers

19.05 Produtos de padaria, pastelaria ou da industria de bolachas e biscoitos, mesmo
adicionados de cacau; hostias, capsulas vazias para medicamentos, obreias, pastas
secas de farinha, amido ou fécula, em folhas, e produtos semelhantes.
1905.10.00 |- Pao crocante denominado kndckebrot 0
1905.20 - P&o de especiarias
1905.20.10 Panelone 0
1905.20.90 Qutros 0
1905.3 - Bolachas e biscoilos, adicionados de edulcorantes: wafffes e wafers:
1905.31.00 |- Bolachas e biscoilos, adicionados de edulcorantes 0
1905.32.00 |- Waflles e wafers 0

Fonte: https://www.gov.br/receitafederal/pt-br/assuntos/aduana-e-comercio- exterior/classificacao-fiscal-de-mercadorias/download-ncm-
nomenclatura-comum-do- mercosul

O Conselho Administrativo de Recursos Fiscais (CARF) possui muitos casos para decidir sobre as classificagdes fiscais
controversas realizadas pelos contribuintes, e um exemplo de classificacdo controversa & entre perfumes e aguas de
colbnias. Por serem considerados produtos de luxo, ndo essenciais, perfumes, colénias e cremes cosméticos tém altas
cargas tributarias. Entretanto, se o fabricante adicionar a produ¢do uma substancia desodorizante, o produto pode ser
classificado como de higiene pessoal, essencial para a populagéo, e o imposto reduz significativamente. A diferenca de
aliquota de IPI entre esses produtos € grande, a do perfume é de 42% e a da agua de col6nia € de 12%, conforme imagens
extraidas da TIPI abaixo:

Figura 5 - NCM de Perfumes

3303.00 Perfumes e dguas-de-coldnia.
3303.00.10 Perfumes (extratos) 42
3303.00.20 Aguas-de-coldnia 12

Fonte: https://www.gov.br/receitafederal/pt-br/assuntos/aduana-e-comercio- exterior/classificacao-fiscal-de-mercadorias/download-ncm-
nomenclatura-comum-do- mercosul
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Abaixo esta demonstrado um exemplo de produto que pode gerar duvida se € um perfume ou agua de colbnia (Eau de
Toilette), até mesmo pela descricdo em sua embalagem. Outro tipo de classificagdo que pode ser controversa € a de cremes,
logdes corporais e desodorantes,pois existem produtos que suas caracteristicas parecem ser cremes, mas em seus rotulos
s&o descritos como desodorantes. A Aliquota de IPI de cremes e logdes corporais € de 22% e a de desodorantes € de 7%,

conforme imagens extraidas do TIPI abaixo.

Figura 6 - NCM de Cremes de Beleza e Logdes Tonicas

33.04 Produtos de beleza ou de maquiagem preparados e preparagdes para conservagio
ou cuidados da pele (exceto medicamentos), incluindo as preparagdes antissolares
¢ 0s bronzeadores, preparacdes para manicuros e pedicuros.
3304.10.00 | - Produlos de maquiagem para os labios 22
3304.20 - Produtos de maquiagem para os olhos
3304.20.10 Sombra,_delineador, lapis para sobrancelhas e rimel 22
3304.20.90 Outros 22
3304 30.00 |- Preparacbes para manicuros e pedicuros 22
33049 - Qutros:
3304.91.00 | —~ Pés, incluindo os compaclos 22
Ex 01 - Talco e polvilho com ou sem perfume 12
3304.99 - Qulros
3304.99.10 Cremes de beleza e cremes nutritivos; logoes tonicas
Fonte: https://www.gov.br/receitafederal/pt-br/assuntos/aduana-e-comercio- exterior/classificacao-fiscal-de-mercadorias/download-ncm-
nomenclatura-comum-do- mercosul
Figura 7 - NCM de Desodorantes
33.07 Preparagdes para barbear (antes, durante ou apés), desodorantes (desodorizantes)
corporais, preparagdes para banhos, depilatérios, outros produtos de perfumaria ou
de toucador preparados e outras preparagdes cosméticas, ndo especificados nem
compreendidos noutras posigbes; desodorantes (desodorizantes) de ambiente,
preparados, mesmo ndo perfumados, mesmo com propriedades desinfetantes.
3307.10.00 | - Preparacbes para barbear (antes. duranle ou apés) 22
3307 .20 - Desodorantes (desodorizantes) corporais € antiperspirantes
3307.20.10 Liquidos 7
3307.20.90 Qutros 7

Fonte: https://www.gov.br/receitafederal/pt-br/assuntos/aduana-e-comercio- exterior/classificacao-fiscal-de-mercadorias/download-ncm-

nomenclatura-comum-do- mercosul

Ao longo dos anos, existem casos conhecidos que
tiveram que ser decididos pelo Conselho Administrativo de
Recursos Fiscais (CARF), como: se determinados produtos
eram Sapatos impermeaveis ou sandalias de borracha
(“Crocs”)? Conforme processo: 10314.720037/201562; e
Logdo embelezadora (Leite de rosas) ou desodorante?
Conforme processo: 12897.000581/200968, entre outros. A
decisdo pode ser favoravel ao contribuinte fazendo com que
economize bastante dinheiro, mas também pode ser pro
FISCO e com isso a Empresa precisa arcar com as
obrigagdes fiscais relacionadas.As empresas modificaram
o processo de produgdo para estarem legalmente corretas
nas classificagdes fiscais de seus produtos. Em se tratando
de cremes e logdes, a adicdo de substancias
desodorizantes cumprindo os requisitos da Anvisa (Agéncia
Nacional de Vigilancia Sanitaria) em relagdo a composigéo,
pode ser passivel de classificagdo como desodorantes,
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conforme NCM 33.07.20 — Desodorantes(desodorizantes)
corporais e antitranspirantes (figura acima).

Assim, tanto as composi¢des quanto rétulos dos
produtos destacam essa informacdo. Desta forma, as
Empresas poderiam aplicar aliquotas de IPI inferiores,
reduzindo de 22% referente a cremes e logdes para 7%
referentes a desodorantes.

A correta classificagdo fiscal € muito importante, pois
tanto pode gerar um beneficio na aplicagdo de uma aliquota
favoravel ao contribuinte quanto pode gerar multa por erro
de classificagéo. A classificagéo incorreta da NCM podera
incorrer em problemas ftributarios tanto nas obrigacdes
tributarias a serem retificadas quanto nas multas que
poderdo ser aplicadas, conforme Art. 711, do Regulamento
Aduaneiro, Decreto n°® 6.759, de 5 de Fevereiro de 2009, | -
Aplica-se a multa de um por cento sobre o valor aduaneiro
da mercadoria (Medida Proviséria no 2.158-35, de 2001,
art. 84 caput; e Leino 10.833, de 2003, art. 69).



http://www.gov.br/receitafederal/pt-br/assuntos/aduana-e-comercio-
http://www.gov.br/receitafederal/pt-br/assuntos/aduana-e-comercio-

Gabriel Marques Renan Gabriela Barreto Araujo

Pensar Contabil CRCRJ Conselho Regional de Contabilidade do RJ

5. CONSIDERAGOES FINAIS

O objetivo deste artigo foi realizar estudos através de
pesquisas demonstrando que se forem realizadas
determinadas classificag¢des fiscais, o IPI pode ser alterado
para uma aliquota mais favoravel a empresa sem infringir o
FISCO, desde que sejam realizadas estratégias tributarias
para que haja a conformidade nas classificagdes dos
produtos.

Estudou-se casos de produtos cujos segmentos sao
alimenticios e de cosméticos. A primeira pesquisa
demonstrou que o chocolate Sonho de Valsa foi modificado
para classificar- se fiscalmente como Wafers, zerando o IPI
incidente sobre a antiga classificagdo como chocolate. Na
segunda pesquisa, constatou-se que o0s cosmeéticos,
perfumes e cremes, que possuem altas tributacdes podem
ser passiveis de modificagdes nas classificagbes fiscais
adicionando-se substancias desodorizantes ao processo
produtivo. Com isso, a alta tributagdo sobre produtos de
luxo reduzem significativamente para baixas tributacdes de
produtos desodorizantes essenciais.
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